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Mike Jaeger und Bernhard Wolff,
geschiftsfiihrende Gesellschafter
von Wolff trifft Jaeger

Wolff trifft Jaeger. GmbH fiir
erstaunliche Ereignisse
Getroffen haben sich Bernhard Wolff
und Mike Jaeger immer wieder einmal,
bevor sie sich entschlossen, gemeinsam
eine Agentur fiir Live-Kommunikation
zu griinden. Das absurde Bild, das der
Agenturname im Gedachtnis erzeugt,
spiegelt die Arbeitsphilosophie der beiden
Geschiftsfiihrer wider. Gerade in der Live-
Kommunikation sei es von groRer Bedeu-
tung bei der Wissensvermittlung Bilder zu
entwickeln, die fiir die Teilnehmer von
solchen Veranstaltungen ,merkfahig”
seien und letztlich im Gedachtnis hangen
blieben. Der offizielle Start der ,Gesell-
schaft fiir erstaunliche Ereignisse” war
am 1. Januar 2003. In kleinen Schritten
ist die Agentur gewachsen - heute sind
funf Mitarbeiter angestellt. Fiir Wolff
und Jaeger ein optimale Zahl, denn die
Kernkompetenzen, um erfolgreich am
Markt agieren zu kénnen, seien besetzt.
Zusétzlich verfiigt die Agentur tber ein
grofRes Netzwerkpotenzial mit 20 bis 25
hochkarétigen Moderatoren und Referen-
ten. Bernhard Wolff ist Werbekaufmann
und war als Texter bei Springer & Jacoby
tatig. Nebenher spielt er regelmaRig
Theater, eine Leidenschaft, die ihn schon
friih ergriffen hat. Die Konsequenz: Nach
dem Studium der Wirtschaftspadagogik
machte er sein Hobby zum Beruf und
griindete das ,Think-Theatre”. Mike
Jaeger studierte Theaterwissenschaften in
London und finanzierte sich sein Studium
als ,stage manager” am Theater. 1998
kehrte er nach Deutschland zuriick und
arbeitete u.a. bei Jack Morton Worldwide

in Krefeld.
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Nur Rotkdppchen fehlt

s war einmal in Hamburg: Ein Wolff traf im GroRstadtdschungel auf einen

Jaeger. Daraus entwickelte sich kein schreckliches, wie aus dem Marchen
bekanntes Szenario, sondern eine Agentur, die sich auf kodexkonforme Live-
Kommunikation spezialisiert hat. Wolff und Jaeger stehen fiir zwei unter-
schiedliche Kompetenzen, die sich in ihrer Arbeit aber perfekt ergdnzen.

®0® Zwei Kopfe - zwei Denkweisen, aber
eine gemeinsame Leidenschaft, namlich das
Theater. Eine Besonderheit, die die ,Wolff
trifft Jaeger“-Agentur auszeichnet. Davon sind
zumindest die beiden Geschaftsfiihrer Bernhard
Wolff und Mike Jaeger iiberzeugt. ,Es ist ein
Unterschied, ob man Live-Kommmunikationsver-
anstaltungen nur am Schreibtisch konzipiert oder
ob man aus eigener Biihnenerfahrung schopfen
kann”, meint Bernhard Wolff, der seit friihester
Jugend Erfahrungen auf der Biithne gesammelt
hat. ,Aus dieser langjdhrigen Biihnenerfahrung
und dem spielerischen Umgang mit dem Thema
,Geddchtnis und Gehirn’ sind viele Methoden
entstanden, die wir fiir das Infotainment bei
Veranstaltungen wie Arztekongressen oder Phar-
maaulendiensttagungen verwenden”, erkldrt
Wolff. ,Und unser Wissen und unsere Erfahrung
sind speziell fiir wissenschaftliche Moderationen
von unschlagbarem Vorteil.”

Die Hamburger Kreativen haben verschiedene
Module fiir kodexkonforme Live-Kommunikation
im sensiblen Pharmaumfeld entwickelt. Bei der
Konzepterstellung legt die Agentur besonderen
Wert darauf, dass die wirtschaftliche Effizienz
der Arbeitsmodelle fiir die Kunden stets mit
einbezogen wird. Mit ihrem Angebot unterstiitzt
Wolff trifft Jaeger” die Zusammenarbeit der
Pharmaindustrie mit Werbe- und PR-Agenturen
sowie Kongressveranstaltern. Die Kreativitat der
beiden Agenturgriinder wird durch den Pharma-
Kodex nicht behindert: ,Wir sind in der Lage, die
notwendigen Rahmenbedingungen effizient mit
wissenschaftlichen Inhalten zu verkniipfen.”

Der Kreative und der Stratege bilden
eine erfolgreiche Symbiose

Aus der unterschiedlichen Herkunft der beiden
Agenturgriinder ergibt sich auch die Aufteilung
der Aufgaben innerhalb der Agentur: Wéhrend
Bernhard Wolff fiir den kreativen Part der Live-
Kommunikationsagentur steht, nimmt Mike Jaeger
die Rolle des rationalen Strategen ein. Zur Finan-
zierung des Studiums der Theaterwissenschaften

arbeitete Mike Jaeger abends im Theater im
Bereich ,stage management”. ,Ich ziehe lieber im
Hintergrund die Faden und agiere von dort”, so
Mike Jaeger. In der Agentur verantwortet Jaeger
die Umsetzung der kreativen Ideen in Produkti-
onsschritte und tiberwacht das Budget. ,Ziel auf
der Biihne ist es, einen Sachverhalt emotional
zu vermitteln, und das funktioniert im Theater
genauso wie in der Live-Kommunikation”, erklart
der Stratege.

Das Grundverstdndnis von Live-Kommunika-
tion liegt fiir beide darin, dass auch fiir einen
wissenschaftlichen Inhalt eine sinnstiftende
emotionale Plattform geschaffen werden miisse.
,Wissen muss erlebbar gemacht werden, denn auf
beiden Seiten sind Menschen, die nicht nur iiber
rationelle Denkstrukturen verfiigen”, erklart Wolff.
Konzepte werden grundsatzlich auf Kodexkonfor-
mitdt tberpriift, da werden auch schon mal Ideen
gestrichen, denn einer der Leitsdtze der Agentur
lautet: ,Nicht die erste, sondern die beste Idee
zéhlt.” Und daran halte man sich auch, erkldren
beide einhellig. Grundlage bei Entwicklung von
Live-Kommunikationskonzepten sei es, zundchst
einmal die Strategie der komplexen Gesamtkom-
munikation der Marke oder des Produktes genau
unter die Lupe zu nehmen, denn ,wir passen uns
mit unseren Ideen fiir die Live-Kommunikation
dem Gesamtkonzept der Kommunikation an”

Besondere Stérke: Netzwerk

Fiir die Gestaltung von Fortbildungsveranstal-
tungen oder Tagungen kann die Agentur auf ein
Netzwerk von 20 bis 25 Personen zuriickgreifen.
Und darin sind nicht irgendwelche Moderatoren,
sondern nach Ansicht von Wolff und Jaeger die
besten, die man in Deutschland bekommen kann
(vgl. Pharma Relations 01/2006), versammelt.
,Und die verfiigen alle sowohl tiber die wissen-
schaftliche als auch iiber Vermittlungskompe-
tenz.” Eine weitere Starke, mit der die Agentur
punkten kann. Und das ist kein Marchen.®
Jutta Mutschler
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